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ÅMise en contexte : pourquoi parler de transition 

écologique pour le secteur de la culture ? 

ÅLes enjeux, les risques mais aussi les opportunités liés 

¨ lôempreinte ®cologique du secteur culturel

ÅComment le ministère de la Culture accompagne cette 

transition auprès des acteurs du secteur
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ÅMise en contexte : pourquoi parler de transition 

écologique pour le secteur de la culture ? 

ÅLe poids du secteur : le secteur « 2% »

ÅUne responsabilité multiple, interne et externe

ÅDes enjeux spécifiques



C1 Données Internes

Le guide d'orientation et d'inspiration pour la 
transition écologique de la culture

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025
6

ÅComment le ministère de la Culture accompagne cette 

transition auprès des acteurs du secteur

ÅM®thode dô®laboration et objectifs du guide, 

« orientation » et « inspiration »

ÅPour des démarches systémiques et décloisonnées
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ÅLes enjeux, les risques mais aussi les opportunités liés 

¨ lôempreinte ®cologique du secteur culturel

ÅUne réponse dans la construction du guide, dans ses 

contenus et dans lôaccompagnement et lôanimation des 

communautés, mais aussi dans leur dynamisme
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Les 3 types de leviers
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Mesurer les impacts environnementaux

Mobiliser des financements

Former et informer
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ÅMener des bilans carbone ou avoir des référentiels dans 

lôensemble des secteurs

ÅSoutenir le d®ploiement dôoutils de mesure adapt®s 

ÅTester, d®ployer des outils de mesure dôimpact sur la biodiversit® 

ÅOutil transversal

Proposition par le ministère de la Culture de la boussole 

écologique de la culture BouTure

https://www.culture.gouv.fr/Thematiques/transition-ecologique/Centre-de-ressources-Transition-ecologique-de-la-Culture/bouture-la-boussole-ecologique-de-la-culture
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Mobiliser des financements
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Å« Alternatives Vertes »

ÅFinancements interministériels (Fonds verts)

ÅFinancement via les actions écologiques (label bas-carboneé)

ÅPartenariats, mécénats
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Former & informer 
sur la transition écologique
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Å Transition ®cologique dans les r®f®rentiels de lôenseignement sup®rieur Culture

Lancement d®cembre 2024 dôun questionnaire dôenqu°te ¨ destination de toutes les 

®coles de lôenseignement sup®rieur culture

Å D®ploiement dôune offre de formation continue 

Å Information 

Å Centre de ressource sur le site internet du ministère de la Culture

Å Ressources contenues dans le rendu des r®sultats de lôoutil Bouture
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2. 

5 axes de pilotage
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Créer autrement : de nouvelles pratiques durables.
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éen faisant émerger des modèles de conception et de production plus 

sobres

ÅSoutenir lô®coconception des îuvres, biens et ®v®nements culturels

Å Définir des modes de production écoresponsables dans les différents 

secteurs

Å Travailler au ministère de la Culture et en interministériel à lever les 

blocages juridiques rencontrés par les acteurs culturels 

Etude juridique commandée par le ministère de la Culture et publiée
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Créer autrement : de nouvelles pratiques durables.
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é en favorisant une diffusion et une circulation des îuvres et des artistes 

respectueuses de lôenvironnement

Å Faciliter la mutualisation au sein dôun territoire des savoir-faire techniques et des 

équipements 

ócf. supra : étude juridique du ministère « étude des leviers juridiques favorisant 

lôinscription des acteurs culturels dans lô®conomie circulaire»

Å Faciliter le transport ®cologique des îuvres, des biens culturels et des artistes
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Développer un numérique culturel sobre
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é en favorisant lôadoption de standards communs de sobri®t® num®rique et en 

promouvant une utilisation sobre des technologies 

Å Une utilisation plus sobre des technologies

Å Des technologies qui appuient la transition écologique

Ressources en accès ouvert des livrables de la promotion 2024 Augures lab responsable 

soutenu par le ministère de la Culture
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Inventer lôarchitecture, les territoires et 
les paysages de demain
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é en conciliant la protection du patrimoine et les enjeux de la transition ®cologique

Å Elaborer et diffuser des instructions communes culture/environnement MC / MTE 

(photovoltaµque, r®novation thermique du b©ti anciené)

Nouveaux guides en 2025 et propositions de formation

Å Agir pour une meilleure prise en compte du bâti ancien dans les réglementations 

(DPEé)
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Inventer lôarchitecture, les territoires et 
les paysages de demain
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é en promouvant une gestion plus ®cologique des espaces et des lieux culturels 

Å Mat®rialiser lôengagement des lieux culturels pour lôenvironnement, la biodiversit® 

(labels)

Å Intégrer les objectifs environnementaux dans la gestion des SPR/PSMV et 

b©timents dôint®r°t patrimonial
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Inventer lôarchitecture, les territoires et 
les paysages de demain
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é en favorisant lô®conomie de ressources,la rénovation et la reconversion du bâti avec 

lôappui des architectes

Å Travailler à faire de la rénovation et de la reconversion la norme

Å Renforcer la recherche et les exp®rimentations en mati¯re dôarchitecture et de b©ti ancien 

sur des sujets de transition écologique.
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Préserver, sauvegarder et conserver 
pour demain
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é en d®veloppant et promouvant la conservation verte

Å Promouvoir la recherche et les solutions de conservation et de restauration répondant 

aux enjeux de la transition écologique (normes climatiques, techniques de 

conservationé)
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Préserver, sauvegarder et conserver 
pour demain
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é en anticipant et en se pr®parant aux risques li®s au changement climatique pour les 

patrimoines

Å Elaborer et mettre en îuvre des plans de pr®vention (PCAé)

Å Viser lôentretien r®gulier du patrimoine

Å Développer la conservation prédictive

Å Encourager lôutilisation de SI de cartographie des risques et mesures de pr®vention
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Repenser la mobilité des publics pour une 
culture toujours accessible
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é en nouant des partenariats ¨ lô®chelon local pour d®velopper et valoriser les mobilit®s 

durables

Å Favoriser ïune offre artistique au plus près de la population pour limiter les 

déplacements de publics

Å Accompagner le déploiement local de mobilités durables notamment pour les lieux 

culturels, en lien ®troit avec les collectivit®s locales, les op®rateurs de mobilit®é

Å Informer les publics sur lôimpact des mobilit®s et les alternatives durables

Aboutissement du chantier pour une prise en compte adaptée du poids carbone des 

publics internationaux



Lô®co-production nôest pas une fiction ! 

Mars 2025

www.ecoprod.co

m



Pervenche Beurier
D®l®gu®e G®n®rale dôEcoprod

pervenche@ecoprod.com 



Qui sommes-nous ?

+ 400 soci®t®s adh®rentes, dont les membres fondateurs :

2009

Cr®ation du collectif 
Ecoprod

2021

Transformation dôEcoprod

en association

MISSION

Faire avancer et f®d®rer tous les acteurs du 
secteur en les engageant dans des 

pratiques environnementales vertueuses.



450 structures adh®rentes

Diffuseurs

Producteurs

Prestataires

Studios

Associations de professionnels

Syndicats

Institutions

Ecoles

Cin®ma

Pub

TV

Flux

Fiction

Documentaire

Animation

VR/XR

Radio 

Podcast



Les missions dôEcoprod

MISSION DôINTERET GENERAL:  faire avancer et de f®d®rer tous les acteurs du secteur en les engageant dans des 

pratiques environnementales vertueuses

Favoriser le DIALOGUE entre les 

acteurs de lô®co-production pour 

pousser le sujet aupr¯s des d®cideurs 

priv®s et publics

Animer la COMMUNAUT£ des 

professionnels dans un espace de 

concertation transsectoriel

Coop®rer au niveau 

INTERNATIONAL sur les sujets de 

l'®co-production.

Renforcer le travail de 

PROSPECTIVE en continuant la 

r®alisation dô®tudes et la recherche de 

solutions et d'innovations technologiques 

pour r®duire lôempreinte environnementale 

du secteur.

FORMATION des professionnels 

et des ®tudiantssur les enjeux de l'®co-

production.

Recenser et d®velopper des 

OUTILS et RESSOURCES et les 

mettre ¨ jour r®guli¯rement pour partager 

les innovations et bonnes pratiques.

LABEL ECOPROD bas® sur des 

®co-crit¯res pour certifier les 

productions ®co-responsables et mettre en 

avant les efforts entrepris.

F£D£RER SENSIBILISER ET 

FORMER

£QUIPER LES 

PROFESSIONNELS
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première approche



Analyse 

dôimpact Dérèglement climatique
Impact du secteur 

Des millions dôhectares de for°ts sont partis en fum®e

Audiovisuel 

1,7 millions tCO2 eq/an

Des millions dôhectares de for°ts sont partis en fum®e

Audiovisuel 

1,7 millions tCO2 eq/an

700 000 vols 

aller-retour 

Paris - New York



kƏƽģĿǔϔ:²͆ϔņǜϔǈŌĿǔŌǜǀϔņŌϔƇόģǜņűƚǳűǈǜŌƇ

1,7 millions 

tCO2 eq/ an

Empreinte 
organisationnelle 

(production, 
postproduction, 

etc)

Déplacements 
dans les salles de 

cinéma

Fonctionnement 
des TV non-

connectés (TNT, 
Satellite)

Streaming vidéo
Marché physique 
de la vidéo : DVD 

et Blu-ray

18,45% 15,75% 9,51% 56,15% 0,11%

Enjeux

8,7 millions 

tCO2 eq/ an

10,4 millions 

tCO2 eq/ an
Fabrication et 

diffusion des 

contenus

Fabrication des 

équipements
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Analyse environnementaleEcoprod



Analyse environnementaleEcoprod



Outils & Ressources

Des ressources gratuites pour tous les professionnels du secteur

CALCULATEUR

CARBONôCLAP
®valuez le bilan carbone de 

vos productions

LES GUIDES DE Lô£CO-

PRODUCTION
pour des productions 

respectueuses de 

lôenvironnement

£TIQUETTE
Anticipez les impacts de 

votre production publicitaire

LES £TUDES 
Solutions pratiques plus 

®cologiques pour les m®tiers 

de lôaudiovisuel

FORMATIONS
Formations aux enjeux de 

lô®co-production dans 

lôaudiovisuel

LABEL ECOPROD
R®f®rentiel pour structurer sa 

d®marche dô®co-production

DES ANNUAIRES DE Lô£CO-

PRODUCTION
Retrouvez une liste non exhaustive de 

professionnels.les de l'®co-production.

www.ecoprod.com 13 000 t®l®chargements/an  

SCORE DE MATURIT£ 

RSE
sensibilisez vos ®quipes 

pilotez votre entreprise



Score dô®co-production et Label Ecoprod

Un r®f®rentiel dô®co-crit¯res 

commun

une grille de crit¯res pond®r®e

un guide pour ®co-produire 

tout type de format

Un score dô®co-production

chaque crit¯re respect® permet 

dôobtenir des points et ainsi de 

calculer son score dô®co-production. 

Une m®thodologie de 

labellisation

pour faire certifier les îuvres par un 

organisme tiers ind®pendant: 

AFNOR Certification. 

Un outil rigoureux

soutenu et approuv® par lôADEME

®valu® dans le cadre dôune large ®tude dôimpacts

Int¯gre les r®f®rentiels sectoriels (Afnor Spec)



Le Label Ecoprod

ǒ stratégie terrain
ǒ stratégie de communication
ǒ stratégie de groupes
ǒ stratégie de financement 
ǒ stratégie nationale et internationale

https://www.ecoprod.com/fr/le-label-ecoprod/referentiel.html

120 labellisations 



ASKIP
Série

Amsto / Capa Drama

France Télévisions

BORNÉO, LA FORÊT 

MIRACULÉE
Documentaire

Nomades

DÉTER
Série

France.TV Studio / 

Black Sheep Films

LES EXTRAS CURIEUX
Magazine

Médicis Productions / Kiosco Productions

ENVIE DôAGIR
Magazine

Canal +

LE GÉANT BAKÉLITE
Court métrage

Newtopia, Imagine 2050

NARVALO
Série

Studiocanal Original

PATIENCE MON AMOUR
Série

Bachibouzouk

UN SI GRAND SOLEIL
Série

France.TV Studio

SUPER U
Publicité
FirstFrame

LG
Publicité

Tout Le Monde Aime Les Pingouins

EN TERRASSE
Série

Calt Production

PUB ADEME
Pub

Havas / Ademe

LA VOIE ROYALE
Long métrage

Tabo Tabo Films, Bande à 

Part, Stella média

TOP CHEF
Programme TV

Studio 89

DANSE AVEC LES STARS
Programme TV

TF1 Production, BBC Studio

120 projets

+ 200 éco - scores 



Formations

2024: 200 sessions de 

formations

3000 professionnels 

2025: D®ployer des modules 

dans toutes les ®coles et pour 

tous les m®tiers 

2025: Plateforme internationale 

de e-learning

STEP UP! 



Etudes - Think Tank

Des donn®es sectorielles, une expertise in®gal®e 

2023 - 2024:  

+10 ®tudes th®matiques : ®co-production et é animation, post-production, moyens techniques, VFX, Sport et 

Captation, tournages en milieux naturels, ®criture  

Etude dôimpact sur lô®co-production

ǒ Enjeux budg®taires : 1% du budget de production - mais co¾ts dôinvestissement

ǒ Efficacit® de la r®duction carbone

ǒ Nouveaux m®tiers - nouvelles temporalit®s



3 juillet 2023

POURQUOI DE GUIDE ?

Une collaboration fructueuse Audiens, Ecoprod, IFFCAM et les nombreux 

contributeurs !

Sôadresse aux fictions, s®ries, documentaires, publicit®s.

Guide des Tournages en Milieux Naturels 

Une initiative soutenue par :
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PRINCIPAUX IMPACTS DIRECTS IDENTIFIÉS

Pollution sonore

Odeurs générées par les humains

Piétinements

tƻƭƭǳǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŀƛǊ

Pollution lumineuse

Pollutions toxiques

Maladies et espèces invasives

Rapprochement humains - animaux

Survols

Sur-fréquentation des sites ; 
comportements inappropriés
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Causes des impacts

Effets sur les éco-système

Alternatives techniques et organisationnelles

Chaque fiche explique :
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EXEMPLE DE FICHES
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10 ZOOMS SUR DES SUJETS DE FOND

Achats responsables

½ƻƴŜǎ ŘΩƘȅƎƛŝƴŜ

Production virtuelle

Déchets

Ecosystèmes humains riches

Créer un impact positif

Tournages avec des animaux

Hygiène et prévention

Risque incendie en croissance en France

Présence de chiens de protection de troupeaux
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EXEMPLE DE ZOOM : LES DÉCHETS



Pervenche Beurier
D®l®gu®e G®n®rale dôEcoprod

pervenche@ecoprod.com 



UN FESTIVAL INDÉPENDANT,
ASSOCIATIF ET ENGAGÉ



ADN DU FESTIVAL

ÁUne programmation musicale éclectique

ÁUn mélange des disciplines

ÁUn ancrage territorial fort

ÁLôamour du bon et du local

ÁUn site dôexception : centre urbain, Meuse, Mac®rienne

ÁPionnier du développement durable

4 jours de festival

107 000 festivaliers accueillis

600 partenaires, 2 700 bénévoles

12 M ú de budget global
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