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A Explorer le réle de la culture, de I'art et des nouveaux
imaginaires au service des transitions socio-écologiques.

A Réinventer nos récits face aux défis écologiques et se
projeter dans un futur durable et désirable.

A Inspirer I'action individuelle et collective grice a des
intervenant(e)s expert(e)s et artistes aux horizons multiples.



Etape 7 | Table-ronde

« Le secteur artistique et culturel en transition »

Jeudi 27 mars | 9h30-12h00 | Salle Ségur (03S01) a la Grande Arche (La Défense)

Karine Duquesnoy Pervenche Beurier Julien Sauvage Lavuranne Germond
Haute fonctionnaire a la Deleguee Generale Directeur Geénéral du Directrice et co-fondatrice
transition ecologique et au d'Ecoprod Festival Cabaret Vert de COAL Art & Ecologie
développement durable au \
ministére de la Culture '

g
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Le Gui de doori ent
doil nspiration pou

écologique de la culture

TRANSITION GUIDE D’ORIENTATION
ECOLOGIQUE ET D'INSPIRATION
DE LA CULTURE DECEMBRE 2023

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 3



INISTERE
AAAAA

Le guide d'orientation et d'inspiration pour la
transition écologique de la culture

A Mise en contexte : pourguoi parler de transition
écologique pour le secteur de la culture ?

A Les enjeux, les risques mais aussi les opportunités liés
| Oempreil nte ®col ogl que du

A Comment le ministére de la Culture accompagne cette
transition aupres des acteurs du secteur

Karine DUQUESNQOY HFTEDD mars 2025 ,
C1 Donneées Internes 4



INISTERE
AAAAA

Le guide d'orientation et d'inspiration pour la
transition écologique de la culture

A Mise en contexte : pourguoi parler de transition
écologique pour le secteur de la culture ?

A Le poids du secteur : le secteur « 2% »
A Une responsabilité multiple, interne et externe

A Des enjeux spécifiques

Karine DUQUESNQOY HFTEDD mars 2025 ,
C1 Données Internes 0



INISTERE
AAAAA

Le guide d'orientation et d'inspiration pour la
transition écologique de la culture

A Comment le ministére de la Culture accompagne cette
transition aupres des acteurs du secteur

AM®t hode do6®l aboration et ob]
« orientation » et « inspiration »

A Pour des démarches systémiques et décloisonnées

Karine DUQUESNQOY HFTEDD mars 2025 ,
C1 Données Internes 6



INISTERE
AAAAA

Le guide d'orientation et d'inspiration pour la
transition écologique de la culture

A Les enjeux, les risques mais aussi les opportunites lies
| Oemprel nte ®col ogl que du

A Une réponse dans la construction du guide, dans ses
contenus et dans | 0accompaghn
communautés, mais aussi dans leur dynamisme

Karine DUQUESNQOY HFTEDD mars 2025 ,
C1 Données Internes !



MINISTERE
DE LA CULTURE
Lz‘&er_t:"

Les 3types de leviers

Mesurer les impacts environnementaux
Y Mobiliser des financements

i - Former et Informer

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 C1 Données Internes



INISTERE

Mesurer les iImpacts environnementaux

A Mener des bilans carbone ou avoir des référentiels dans
| Oensembl e des secteur s

ASoutenir | e d®pl oiement dobéout i

ATester, d®ployer des outil s

A Outil transversal

Proposition par le ministere de la Culture de la boussole
écologique de la culture BouTure

de

s d

me S

Karine DUQUESNQOY HFTEDD mars 2025 ,
C1 Donneées Internes


https://www.culture.gouv.fr/Thematiques/transition-ecologique/Centre-de-ressources-Transition-ecologique-de-la-Culture/bouture-la-boussole-ecologique-de-la-culture

A,
Mobiliser des financements
2E),

A « Alternatives Vertes »
A Financements interministériels (Fonds verts)
A Financement via les actions écologiques (label bas-c ar bon e é)

A Partenariats, mécénats

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 Cl Données Internes 10



Former & informer
sur la transition ecologique

A Transition ®cologique dans |l es r ®f ®renti el

Lancement d®cembre 2024 doun questionnaire
®col es de | 6ensei gnement sup®rieur cul ture

A D®pl oi ement dobéune offre de formation cont |
A Information

A Centre de ressource sur le site internet du ministére de la Culture

(

A Ressources contenues dans | e rendu des r ®

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 Cl Données Internes 11



MINISTERE
DE LA CULTURE
Lz}ier_t:"

2.

5 axes de pilotage

Creer autrement:
de nouvelles pratiques
durables.

Développer un
numerique culturel
sobre.

Inventer I'architecture,
les territoires et les
paysages de demain.

Préserver, conserver
et sauvegarder pour
demain.

Repenser la mobilité
des publics pour
une culture toujours
accessible.

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025

C1 Donneées Internes

12




INISTERE
A CUL

L
Créer autrement : de nouvelles pratiques durables._/Q\—

é en faisant émerger des modeles de conception et de production plus
sobres

ASoutenir | 6®coconception des fTuvres,

A Définir des modes de production écoresponsables dans les différents
secteurs

A Travailler au ministére de la Culture et en interministériel a lever les
blocages juridiques rencontres par les acteurs culturels

Etude juridigue commandée par le ministere de la Culture et publiée

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 Cl Données Internes 13



L
Créer autrement : de nouvelles pratiques durables.-/Q\_

e en favorisant une diffusion et une <circul @
respectueuses de | 0environnement
A Faciliter | a mutualisati on afaireseehniquesididen t e

équipements

&f. supra: étude juridigue du ministere « étude des leviers juridiques favorisant
| 0l nscri ption des acteurs cul pdpurels dan

A Faciliter | e transport ®cologique des Tuvr

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 Cl Données Internes 14



EN
MINISTERE

DE LA CULTURE
l)z‘&s'r_t;{

e

Développer un numerique culturel sobre )\

e en favorisant | 6adopti on de standards c¢omi
promouvant une utilisation sobre des technologies

A Une utilisation plus sobre des technologies

A Des technologies qui appuient la transition écologique

Ressources en acces ouvert des livrables de la promotion 2024 Augures lab responsable
soutenu par le ministere de la Culture

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 Cl Données Internes 15



|l nventer | 0Oarchitecture
les paysages de demain

€ en conciliant | a protection du patri moine

A Elaborer et diffuser des instructions communes culture/environnement MC / MTE
(photovoltapgque, r®novation thermi qgue du

Nouveaux guides en 2025 et propositions de formation

A Agir pour une meilleure prise en compte du bati ancien dans les réglementations
( DPEé)

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 Cl Données Internes 16
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|l nventer | 0Oarchitecture
les paysages de demain

€ en promouvant une gestion plus ®col ogli que

A Mat ®ri aliser | 0engagement des |l ieux cul tur
(labels)

A Intégrer les objectifs environnementaux dans la gestion des SPR/PSMYV et
b©t i ments doint®r°t patri moni al

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 Cl Données Internes 17



EN
MINISTERE

DE LA CULTURE
l‘i&er_t;"'

l nventer | 0architectur e, :
les paysages de demain

e en favorisant | 6 ®c olarénovabgon étda recenyessoon ducbétsavec
| appul des architectes

A Travailler a faire de la rénovation et de la reconversion la norme

A Renforcer | a recherche et |l es exp®rimentation
sur des sujets de transition écologique.

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 Cl Données Internes 18



MINISTERE
DE LA CULTURE
l‘i&er_t;"'

Préserver, sauvegarder et conserver A
pour demain

€ en d®vel oppant et promouvant | a conservation

A Promouvoir larecherche et les solutions de conservation et de restauration répondant
aux enjeux de la transition ecologique (normes climatiques, techniques de
conservationéeg)

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 Cl Données Internes 19



EN
MINISTERE

DE LA CULTURE
l‘i&er_t;"'

Préserver, sauvegarder et conserver A
pour demain

€ en anticipant et en se pr®parant aux risqgues
patrimoines

A El aborer et mettre en Tuvre des plans de pr ®v
A Viser | dentretien r®gulier du patri moine
A Développer la conservation prédictive

A Encourager | 6utilisation de SI de cartographi

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 Cl Données Internes 20



MINISTERE
DE LA CULTURE
l‘i&er_t;"'

Repenser la mobilité des publics pour une

culture toujours accessible 3
€ en nouant des partenariats ~° | 0®chel on | ocal
durables

A Favoriser T une offre artistique au plus prés de la population pour limiter les
deplacements de publics

A Accompagner le déploiement local de mobilités durables notamment pour les lieux
cul turel s, en |1en ®troit avec | es collecti vi

Al nformer | es publics sur | 6i mpact des mobi |l it

Aboutissement du chantier pour une prise en compte adaptée du poids carbone des
publics internationaux

Karine DUQUESNOY HFTEDD mars 2025 Cl Données Internes 21
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Lo®xrooducti on fnMmaiest pas

Mars 2025

www.ecoprod.co
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PROD

Pervenche Beurier
D®l ®gu®e G®N®r al e doEcc

pervenche@ecoprod.com




Qui sommes-nous ?

MISSION
2009 Faire avancer et f®d®rer tous | es act el
Cr®ation du coll ectif secteur en les engageant dans des
Ecoprod pratiques environnementales vertueuses.

T | T

2021
Transformation doOEcoprod
en association

socli ®t ®s adh®r ent es, dont | es membres fondat

Audiens r‘!‘:f‘ Y€ iits  francesty LA

COMMISSION SUPERIEURE TECHNIQUE DE LIMAGE ET DU SON LE G R U U P E
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pratiques environnementales vertueuses
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Favoriser le DIALOGUE entre les
act eur s -pobauction®dirc C

pousser

| e
priv®s
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professionnels dans un espace de
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Coop®rer

au nli

INTERNATIONAL sur les sujets de
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et

/SENSIBILISER ET\

FORMER

Renforcer le travail de
PROSPECTIVE en continuant la

r®al i sati on do®t ude
solutions et d'innovations technologiques
pour r®duire | 0empr e
du secteur.

FORMATION des professionnels
et des ®uudieadnérs

\ production. /

de

e U X

n

doEcoprod

f ®d®r er tous |

£QUI PER
PROFESSIONNELS
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Déereglement climatique

Impact du secteur

1400

1200

1000

gco2fcca

200

700 000 vols
aller-retour

Paris - New York




Empreinte
organisationnelle
(production,
postproduction,
etc)

18,45%

Fabrication et
diffusion des
contenus

1,7 millions
tCO2 eqg/ an

. Fonctionnement
Déplacements

des TV non-
dans Leiﬁésrﬁ!es de connectes (TNT,
Satellite)
15,75% 9.51%

10,4 millions

tCO2 eqg/ an
Fabrication des
equipements
8,7 millions
tCO2 eqg/ an
Marché physique
Streaming video de la vidéo : DVD

et Blu-ray

56,15% 0,11%



Le transport represente l'activite la plus importante d'une production . g

27,5 %

Transport

24,6 %

Achats de biens

10,8 %

Alimentation

2,2%
Electricité

94 %
Immobilisation
de matériel

a1 %
Groupes
électrogénes

1,4 %
Chauffage

numériques

i

0.2 7. Climatisation

| — - — 0,2 % Immobilisation

de batiment

o‘ 7 7. Déchets

Répartition de l'impact carbone moyen selon les 14 postes d'émission de Carbon’Clap (tout genre confondu)

Source Ecoprod

“CCOPROD



. Analyse environnementale

rwmwmww Impact carbone moyen par production :
le classement par genre

Pour un budget

Long métrage L
de fiction 271 tCO.e par production ------ Tonggné gg €
Fiction TV ‘
unitaire 106 tcose ------ Budget : 2 500 000 €

Serie fiction - Budget : 1000 000 € par épisode

Divertissement BN 16 tCO.e .. --- Budget : 140 000 €

Documentaire Budget : 200 000 €

Publicité 9tCO.e------ Budget : 150 000 €
Court métrage
de fiction 81Co.e------ Budget : 100 000 €
Captation
d'événements 7tCOze ------ Budget : 105000 €
en direct
Magazine i
etinformation | 41COe ------ Budget : 80 000 €

Videos (clip,
institutionnel, etc.) 21tCOe ------ Budget : 35000 € »

-

DECEMBRE 2024 | DONNEES | 4io¢ | | REALISE PAR “CCOPROD “AAMAN Y



. Analyse environnementale

mwmww |Impact carbone moyen par minute :

le classement par genre

3,79
tCO.e/min

Publicitée

0,27

Tous genres
confondus

2,67

Long métrage

de fiction
0,17 0,15
Documentaire Vidéos

(clip, institutionnel,

etc.)

1,19
0,46
Fiction TV Série Court
unitaire fiction meétrage
de fiction

’ 0,01
)

Divertissement Captation Magazine
d’'évenements et information
en direct

DECEMBRE 2024 | DONNEES

| Geocd | REALISEPAR “CCOPROD AMAAN



Outils & Ressources

Des ressources gratuites pour tous les professionnels du secteur

www.ecoprod.com 13 000 t® ®chargement s/ an
EC
& quo ]
5 )
LT
CALCULATEUR FORMATIONS
ETIQUETTE CARBONOCLAP LABEL ECOPROD Formations aux enjeux de
Anticipez les impacts de ®valuez |l e bilan carbo%% Qrentiel pour structyrsegpatefon dans
votre production publicitaire d®mar c h eprodudti@nc o | 6audi ovi suel

vos productions

. 8
= b 8% 8
: LYY
[
[ i a
N DES ANNUAI RES -DE
LES GUI DES DBbE LOE£CO PRODUCTION
SCORE DE MATURI TE L ES £TUDES PRODUCTION |' X e
RSE Solutions pratiques plus sour des productions Retrou]\c/ez une _|ste non ex auztl\(/j? e
sensibilisez vos ®qui ®eol ogiques pour | es m®ti adsgectueuses de pro eSS|onne-preu|oe1.“s C

pilotez votre entreprise de | 6audiovi suel | environnement




Scor e -ploduBtmroet Label Ecoprod

Un r ®f ®r endriietl rdes®c o Un scor eprodifiction o
commun
une grille de crit res pond®r ®e chaque crit re respect® per met
un gui de -ppduer ®c o doobtenir des points et ainsi d
tout type de format cal cul er s o-prodsctiom.r e do6 ®c o
Une m®t hodol og! de Un outil rigoureux
labellisation
pour faire certifier les juvresSp4dteqgy et approuv® par |0
organi sme tiers Iind®pendant : ®val u® dans |l e cadre doune
|l nt gre |l es r®f ®rentiel s s

AFNOR Certification.

E3 ADEME

a‘rﬁar REPUBLIQUE ‘e}

CERTIFICATION FRANCAISE

Liberté | AGENCE DE LA

” /5 & TRANSITION
Lgalité ECOLOGIQUE
Fraternité




Le Label Ecoprod

120 labellisations CANAL+
A\ediawan GROUPE
s Strategie terrain

s Stratégie de communication ﬂ

s Strategie de groupes LE GROUPE
’ . . LE GROUPE CANAL+

s Stratégie de financement d 4 RENFORCESES
, . . . . DE L'ENVIRONNEMENT

s Stratégie nationale et internationale .. v U 26 NOUVEAUX CONTENUS

francetelevisions

arre

https://www.ecoprod.com/fr/le-label-ecoprod/referentiel.ntmi




ASKIP BORNEO, LA FORET

Série MIRACULEE
Amsto / Capa Drama Documentaire
France Télévisions Nomades

NARVALO PATIENCE MON AMOUR
Série Série
Studiocanal Original Bachibouzouk

uzan
UANNET LOMB LER

-
v
- -
Suzanne Marie Maud
JOUANN] cal WYI
un film de
Pré uD ‘
= B

a61ic MERMO!

franceinfo

PUB ADEME LA VOIE ROYALE
Pub Long métrage
Havas / Ademe Tabo Tabo Films, Bande a

Part, Stella média

LES EXTRAS CURIEUX DETER

Médicis Productions / Kiosco Productions

i’ !

> >OLEIL %
> A

votre nouveau feuilleton quotidien & 20.40.

UN SI GRAND SOLEIL LE GEANT BAKELITE

Magazine Série Série Court métrage
France.TV Studio / France.TV Studio Newtopia, Imagine 2050
Black Sheep Films

ENVI E DOAGI R SUPERU LG EN TERRASSE
Magazine Publicité Publicité Série
Canal + FirstFrame Tout Le Monde Aime Les Pingouins Calt Production

120....

TOP CHEF DANSE AVEC LES STARS + 200 eco - scores
Programme TV Programme TV
Studio 89 TF1 Production, BBC Studio



Offre

arvas JRNIII G

eurimages

FRANCE

////

audiovisuel

COUNCIL OF EUROPE

CONSEIL DE LELROPE

Formations

france«iv T Y ﬂ Ehie

DIGITALE

| ‘ ﬁ ’ R S-\\,nxé‘/
2024: 200 sessions de ALTOUR A\ediawan X,
formations Sy
3000 professionnels EndemolShine France aJ.lU'l.tha i SNPPARIBAS o Bl e
Tetra,. RGO BAF
Studio PRODUCTION

2025: D®pl oyer des
dans toutes | es ®col es e

productions

“’::72;,

« Bk . VILLE DI
ot ']:ff _ MARSEILLE

Montpellier

10N PROFESSIONNELS
tous | es m®ti er s — o
;ﬁl(lll‘.’t;:“&, Epgn PHILHARMONIE DE PARIS
MEDITERRANEE

PRODUCTION

2025: Plateforme internationale HAUTEVILLE be"\j 6 = Banijay

de e-learning
STEP UP!

MEDIA GROUP




Etudes - Think Tank

Des donn®es sectoriell es, une expertise
2023 - 2024: MiNisTERE -
+10 ®tudes t ®PePatoidyece s on et éproduntionnmaolyensotechniques ¥RX, Sport et ET DES JEUX OLYMPIQUES En D'S

ET PARALYMPIQUES

Captation, tournages en milieux naturels, ®criture ) ELECTRICITE EN RESEAU
Etude doi mp aprodudionr | 6 ®c o

E N ADEME R 0 E ES( oy
?EZ%%/!\%%E g R C A bﬁégegﬂg rry W W @ Uni_versit,é gleegﬁ;?g;e CLERMONT
Z@fﬁi TA??EANNCS;I[:’EII;-Q université des cultures rvy :.E Parls Clte Management BUSINESS
Fraternité s SCHOOL

5 Enj eux budg®taires : 1%maius buadites d&i pryreosdtuicd s ®ment
5 Efficacit® de | a r®duction carbone
5 Nouveaux -m®uvelrbes temporalit®s



—> Une collaboration fructueuse Audiens, Ecoprod, IFFCAM et les nombreux
contributeurs !

—> SO0Oadresse aux fi1 cti ons, sSs®ri es, document

Une initiative soutenue par :

EX

MIN |STERE " ‘ centre national ;&‘\

DE LA CULTURE [q du cinéma et de Agir pour

rii OFB A limage animée N:To) 1. Dicdiversite

4 ‘e . OFFICE FRANCAIS
Egalité .. DEvLABIODIVERSITE
Fraternité

Audiens PROD




—> Pollution sonore —> Pollutions toxiques

—> Odeurs géneérées par les humains —> Maladies et especes invasives

—> Piétinements —> Rapprochement humainsanimaux

—> t2ftfdziAz2zy RS f QF A N3 Survols

Surfréquentation des sites ;

—> Pollution lumineuse — . >,
comportements inappropries

Audiens




—> Causes des impacts

—> Effets sur les écgysteme

—> Alternatives techniques et organisationnelles

IFFCAM
L'g

école du cinéma

Audiens




Audiens

IFFCAM

L'école du cinéma
animalier des Deux-Sévres

www.deux-sevres.fr

CAUSES

- Moyens de transport, machines a fumée, groupes électrogénes thermiques.

EFFETS SUR LA FAUNE

-
e

-
Y

Production de CO2 et d'autres gaz participant aux changements climatiques,
Effarouchements, car la fumée peut étre assimilée a la présence du feu par certaines
especes,

Conséquences sanitaires sur les espéces,

Géne olfactive des animaux,

ALTERNATIVES

surtout auvue des
progrés des effets spéciaux en post- : électrique hydrogéne ou
production, solaire,

Ne pas oublier de suivre 'émergence
déplacements en groupe, vélos, des nouvelles technologies
véhicules électriques ou hybrides, nombreuses et rapides en ce moment.

Restreindre la taille de I'équipe sur Optimiser les déplacements des
place, véhicules.



—> Achats responsables —> Créer un impact positif

— %2y Sa4 RQKe&3IAS8YS — Tournages avec des animaux

—> Production virtuelle —> Hygiene et prévention
—> Deéchets —> Présence de chiens de protection de troupeaux
—> Ecosystemes humains riches — Risque incendie en croissance en France

Audiens




Audiens

Le meilleur déchet est celui que I'on ne produit pas!

Une bonne gestion des déchets se planifie en amont du repérage/tournage.
Une fois la 16re expérience acquise, appliquez la méme méthodologie pour les
productions futures et améliorez le process de tournage en tournage, Ceci, en
organisant un systeme du type «RETEX» (RETour d'EXpérience) apres chaque
ceuvre.

A terme, ces habitudes ne paraitront pas contraignantes et vous feront gagner
du temps. De plus, une bonne gestion des déchets permettra méme de faire des
economies !

Laregledes 5 R

1/Refuser les produits a usage unique et éviter au maximum les emballages et
plastiques jetables en privilégiant des aliments locaux par exemple, ou a défaut,
de l'alimentation lyophilisée.

2/Réduire l'achat de biens neufs. Exemple : privilégier les piles rechargeables et
objets réutilisables.

3/ Réutiliser, réparer tout ce qui peut I'8tre. Exemples : réutilisation d'éléments de
decors, location de matériel.

4/Recycler tout ce qui ne peut pas étre réutilisé.

5/Rendrealaterre, C'est-a-direcomposter. Denombreusesinitiatives associatives
et communales existent en France. Renseignez-vous aupres de la mairie de la
commune ou du gestionnaire du territoire concerné.

IFFCAM

L'école du cinéma
animalier des Deux-Sévres

www.deux-sevres.fr

EN AMONT DU TOURNAGE

- Lister les éléments nécessaires a chaque métier présent surles lieux de repérages
[ tournages,

- Se demander : quels déchets allons-nous produire et en quelles quantités?

- Se demander : quels déchets pourrons-nous éviter ?

SUR LETERRAIN

SI LA QUANTITE DES DECHETS EST FAIBLE

Utiliser les conteneurs disponibles dans les communes od le tri sélectif est
opéré. Il est important de répertorier sur le territoire les points de collectes et - si
nécessaire - les jours de ramassages. Les commissions du film peuvent aider a
avoir ces informations.

SI LEVOLUME DES DECHETS EST IMPORTANT

Il faudra coordonner leur tri et leur évacuation avec les organismes de collectes
locaux en collaboration avec les gestionnaires de site. Les premiéres choses a
faire :

Identifier les organismes de collecte pour se rapprocher d'eux

- PrévOir une réunion de travail avec le gestionnaire de site pour savoir ou et
comment organiser le tri et la collecte pour :

- Ne pas nuire a la faune et la flore,

- Protéger les sols et les ressources en eau,

- Eviter les risques sanitaires,

- Maitriser l'impact paysagé des installations, les génes éventuelles vis-a-vis des
usagers du site, ...

- En zone reculée, un compacteur facilitera le transport des déchets jusqu'aux
zones de tri/collecte : bacs de tri par matériau, tri des déchets spéciaux (boite
a piles, ...). Une fois remplis ou les repérages / tournages terminés, confier ces
déchets aux filiéres de collecte les plus proches préalablement identifiées.



PROD

Pervenche Beurier
D®lI ®gu®e G®n®r al e doEcoprod
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UN FESTIVAL INDEPENDANT,

ASSOCIATIF ET ENGAGE




ADN DU FESTIVAL

%@ /\Une programmation musicale éclectique
@@ /Un mélange des disciplines

R°®  /\Un ancrage territorial fort
B AL oamour du bon et du Il ocal
SIte doexception : <centre
. /APionnier du développement durable

4 jours de festival

107 000 festivaliers accuelllis
600 partenaires, 2 700 bénévoles
152 Vel d e sl
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